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Czy kazde

nasladownictwo

opakowania towaru

jest zakazane?

Rola opakowania

Nikogo nie trzeba przekonywa¢, jak istotne
znaczenie dla sprzedazy towaru ma jego opako-
wanie. To wiasnie ono — zauwazane przez klien-
ta w pierwszej kolejnosci — musi przyciagnac
jego uwage i sktoni¢ go do zakupu danego pro-
duktu. Opakowanie, dzieki swej funkgji, zwane
jest nawet ,niemym sprzedawca” towaréw.

Producenci $wiadomi roli, jaka ,niemy
sprzedawca” petni w obrocie, dokonuja kom-
pleksowych ulepszeri technologicznych, jak
rowniez inwestujg w diugoletnie badania
i prace marketingowe, aby ostateczny ksztatt
i wyglad opakowania byt atrakcyjny dla od-
biorcéw. Przewaga rynkowa uzyskana dzieki
zastosowaniu innowacyjnego, przyciagajace-
go opakowania moze jednak sta¢ sie fatwym
tupem nieuczciwych konkurentéw. Dlatego
tez istotnym elementem strategii dotyczacej
opakowania towaru jest zapewnienie mu od-
powiedniej ochrony, w szczegélnosci ochrony

przed nasladowaniem.

Narzedzia ochrony
opakowania

Optymalna strategia ochrony opakowania
powinna opierac sie na kombinacji co najmniej
kilku ,narzedzi” wynikajacych z przepiséw
prawnych. Producenci moga wiec chroni¢ ele-
menty graficzne, nazwy fantazyjne, czy nawet
cafe etykiety umieszczone na opakowaniu jako
znaki towarowe. Dla opakowar posiadajacych
szczegblng forme przestrzenng mozliwe jest
réwniez uzyskanie ochrony w postaci znakéw
towarowych przestrzennych lub wzoréw prze-
mystowych.

Rejestracja znaku towarowego, czy wzoru
przemystowego wymaga jednak spefnienia
okreslonych przestanek. Na przyktad, jesli opa-
kowanie towaru (cho¢by bardzo innowacyjne
i nietypowe) funkcjonuje na rynku od kilku
lat, nie jest mozliwe uzyskanie rejestracji tego
opakowania jako wzoru przemysfowego. Wz6r
musi by¢ bowiem nowy, i to nie tylko w Polsce,

lecz w skali calego Swiata. Wiekszo$¢ opako-

wan nie posiada réwniez cech szczeg6lnych,
ktére pozwalalyby na zidentyfikowanie, od
jakiego producenta pochodza umieszczone
w nich towary. Konsekwentnie nie moga by¢
chronione jako znaki towarowe przestrzenne,
poniewaz podstawowa funkcja znaku towaro-
wego jest wiasnie oznaczanie pochodzenia to-
waru od konkretnego producenta. Czesto réw-
niez producenci swiadomie nie decyduja sie
na uzyskanie okreslonych praw wytacznych, li-

czac na brak zagrozenia ze strony konkurencji.

Brak rejestracji nie
oznacza braku ochrony
Nawet w takiej sytuacji producent nie pozo-
staje jednak bezradny. Bez wzgledu na ochrone
wynikajaca z rejestracji znakéw towarowych,
czy wzorbw przemystowych, opakowanie
wprowadzone do obrotu korzysta z przewi-
dzianej w prawie wspélnotowym tymczasowej

ochrony niezarejestrowanych wzoréw przemy-

stowych.
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Ochrona ta trwa trzy lata od momentu, w
ktérym wzor po raz pierwszy zostat udostep-
niony publicznie. Pojecie ,publicznego udo-
stepnienia” obejmuje ujawnienie wzoru na
wystawie, opisanie go w publikacji prasowej,
jak réwniez wprowadzenie do obrotu towaru
w opakowaniu stanowiacym taki wzor. Wyja-
tek stanowia sytuacje, gdy wzor przemystowy
zostanie ujawniony przez osobe trzecia, ktéra
w spos6b wyrazny lub dorozumiany byta zobo-

wigzana do zachowania poufnosci.

Ochrona przed
nieuczciwym
nasladownictwem

Opakowanie towaru moze réwniez pod-
lega¢ ochronie na mocy przepiséw ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Trze-
ba bowiem pamieta¢, ze kazdy producent z
uwagi na fakt prowadzenia dziatalnosci go-
spodarczej posiada status przedsiebiorcy, a
tym samym podlega przepisom tej ustawy.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konku-
rencji nie zastepuje jednak ochrony, jaka daje
rejestracja znaku towarowego, czy wzoru
przemystowego. Gléwnym celem tej ustawy
nie jest bowiem okreslenie sfer wyfacznosci
poszczegblnych przedsiebiorcéw, ale zapo-
bieganie i zwalczanie dziatan stanowigcych
czyny nieuczciwej konkurencji. Ustawa re-
guluje zatem kwestie nasladowania opako-
waf towaréw w odmienny sposéb, z innej
perspektywy. Przede wszystkim — w przeci-
wienstwie do praw wytacznych wynikajacych
z rejestracji znaku towarowego, czy wzoru
przemystowego — przepisy ustawy nie przy-
znaja producentom monopolu. Wprowadzaja
jednak pewne reguty, ktérych przestrzeganie
ma zapewni¢, ze naturalna w warunkach wol-
nego rynku konkurencja bedzie prowadzona
w spos6b uczciwy.

Za nieuczciwe uznaje sie w ustawie kazde
dziatanie, ktore jest sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami, a nadto zagraza lub na-
rusza interes innego przedsiebiorcy lub klien-
ta. Wskazuje sie w niej rowniez przykfadowe
czyny, ktére spetniaja powyzsze kryteria. Na-
lezy do nich tzw. ,nasladownictwo gotowego

produktu”. Polega ono na kopiowaniu za po-

moca technicznych $rodkéw reprodukgji ze-
wnetrznej postaci produktu, w taki sposéb, by
wprowadzato to klientéw w btad co do tozsa-

mosci producenta lub produktu.

Dozwolone
nasladownictwo

Co istotne, ustawa nie przewiduje general-
nego zakazu nasladownictwa. Zakaz taki byl-
by bowiem sprzeczny z zasadami gospodarki
rynkowej promujacymi swobode dziatalnosci
gospodarczej i wolng konkurencje. Naslado-
wanie pewnych cech rozwigzan dostepnych
na rynku, w tym miedzy innymi rozwigzan
dotyczacych ksztattu i wygladu opakowan,
ich modyfikowanie, ulepszanie, nie jest czy-
nem nagannym i zakazanym w $wietle prawa.
Umozliwia ono bowiem postep oraz racjonali-
zacje kosztéw, a w konsekwencji przyczynia sie
do obnizenia cen.

Zakazana jest zatem tylko taka forma nasla-
downictwa, ktéra ma charakter nieuczciwej
konkurengji, czyli powoduje ryzyko wprowa-
dzenia klienta w btad. Z sytuacjq taka bedzie-
my miec do czynienia wowczas, gdy klient wy-
biera towar z uwagi na jego charakterystyczne
opakowanie, bedac przekonanym, Ze towar
pochodzi od okreslonego producenta. Na-
tomiast z uwagi na podobienstwo opakowar
dokonuje on zakupu towaru pochodzacego od

innego producenta — naruszyciela.

Gdzie granica?

W realiach rynkowych istnieje niejednokrot-
nie cienka granica pomiedzy ,dozwolonym
nasladownictwem” a czynem nieuczciwej kon-
kurencji. Aby okresli¢, ktére przypadki nasla-
dowania opakowar sa uczciwe, a ktére zaka-
zane, wypracowano kilka przydatnych zasad.

Wedtug pierwszej z nich oceny sytuacji,
w ktérych zachodzi podejrzenie popetnienia
czynu nieuczciwej konkurencji, dokonuje sie
z perspektywy, tzw. przecietnego odbiorcy. Jest
to abstrakcyjny model konsumenta stworzony
w oparciu o orzecznictwo sagdowe. Konsument
ten posiada okreslone cechy: jest przecietne
zorientowany, uwazny i rozsadny, przy czym
poziom jego uwagi moze rézni¢ sie w zalezno-

$ci od rodzaju nabywanych towaréw.
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Kolejna zasada stanowi, ze przy poréwnywa-
niu opakowar danych towaréw nalezy skupic¢
sie przede wszystkim na cechach zbieznych, a
nie na réznicach. Nalezy tez pamieta¢, ze per-
cepcja odbiorcy towaru jest zazwyczaj skupio-
na na dominujacych elementach opakowania.
Pomija on nieistotne detale oraz cechy uwa-
runkowane rodzajem towaru. Z tego wzgledu
czynem nieuczciwej konkurencji nie bedzie
rébwniez powielenie tych cech opakowania,
ktére maja charakter funkcjonalny, czyli sa nie-
zbednym elementem jego budowy, konstrukgji

i formy zapewniajacej jego uzytecznosc.

Warto planowacé

Producenci moga korzysta¢ z réznorodnych
Srodkéw  prawnych  stuzacych  zapewnieniu
ochrony opakowari towaréw przed wprowa-
dzajacym w bfad nasladownictwem. Ochrona ta
przystuguje nawet w sytuacji, gdy producent sam
nie podejmie zadnych krokéw w tym celu. Warto
jest jednak swiadomie okresla¢ dtugoterminowa
strategie ochrony swoich towaréw i ich opako-
wan tak, aby optymalnie wykorzysta¢ wszystkie
dostepne narzedzia ochrony. Wprowadzajac to-
war do obrotu, nalezy zatem dokfadnie przyjrze¢
sie jego opakowaniu pod katem mozliwosci reje-
stracji znakéw towarowych i wzoréw przemysto-
wych. Warto jest przeciez odpowiednio chroni¢

,Niemego sprzedawce” towaru.

Marta Koremba

Aplikant Rzecznikowski, Star-
szy Prawnik w Kochanski Zigba
Rapata i Partnerzy. Specjalizuje
sie w prawie wiasnosci przemy-
stowej oraz prawie zwalczania
nieuczciwej konkurencji.
Zajmuje sie gtéwnie kwestiami zwigzanymi

z ochrong znakéw towarowych, wzoréw prze-
mystowych i domen internetowych.

Katarzyna Zbierska
LL.M. IR, Aplikant Radcowski,
Starszy Prawnik w Kocharski

Zieba Rapata i Partnerzy. Spe-
cjalizuje sie w prawie wtasnosci
intelektualnej, w szczegolnosci
w zakresie praw autorskich,
znakéw towarowych oraz patentéw. Obecnie
przygotowuje w tej dziedzinie prace doktorska
na Uniwersytecie w Augsburgu, Niemcy.
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