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CO PACJENT POWINIEN
WIEDZIEC O REFUNDACJI

Nowa ustawa refundacyjna dotknie nie tylko producentow
i dystrybutorow lekéow dofinansowywanych z budzetu panstwa.
Pacjenci nabywajacy produkty refundowane rowniez
moga odczué wiele zmian.

Dotychczas minister
zdrowia ustalat dla le-
kéw refundowanych
tzw. limity cenowe,

tj. gérng granice ceny
detalicznej, do ktorej
wysokosci byty one
refundowane. W przy-
padku, gdy cena
detaliczna leku refun-
dowanego, ksztattowa-
na miedzy innymi
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przez marze, byta
wyzsza niz ustalony
dla niego limit cenowy,
pacjent doptacat rozni-
ce. Obecnie to minister
zdrowia ustala urzedo-
we ceny zbytu oraz
marze. Oznacza to,

ze produkty refundo-
wane bedg dostepne
na obszarze catego
kraju po jednakowych

cenach detalicznych.
Brak bedzie rowniez
mozliwosci stosowania
przez hurtownie lub
apteki promocji,
rabatow itp., stuza-
cych przyciggnieciu
jak najwiekszej
liczby pacjentéw.

Ma to na celu ograni-
czenie zjawiska tzw.
Lturystyki refundacyj-

nej” (poszukiwania
przez pacjentéw

w wielu aptekach
produktu refundowa-
nego O najnizszej
doptacie, konkursdw,
rabatow lub bonusdw).

Efekt:
rownosé w dostepie do

lekéw refundowanych.




Dostepnosé lekow
refundowanych

Nowe ceny lekow
refundowanych okre-
$lane sg w decyzjach
ministra zdrowia

i zaczynaja obowigzy-
wac z dniem ich wej-
scia w zycie. Aby
uniknaé¢ ponoszenia
dodatkowych kosztow
zwigzanych z ryzy-
kiem zmiany cen,
apteki ograniczyty
posiadane zapasy le-
kéw refundowanych.

Efekt:
mozliwe czasowe
ograniczenie do-

stepnosci lekéw
refundowanych.

Zmiany w poziomach
odptatnosci

Zgodnie z nowymi
przepisami finansowa-
nie ze srodkdéw pu-
blicznych ma dotyczyé
przede wszystkim
terapii, ktore najbar-
dziej obcigzaja
finansowo pacjentow,
zaréwno pod wzgle-
dem kosztéow zakupu
lekow, jak i dtugotrwa-
tosci kuracji. Jednolite
kryteria zaliczania
lekéw refundowanych
do poszczegdlnych
poziomdw odptatnosci
majg wykluczy¢ uzna-
niowos¢ w zakresie
obejmowania tych
produktéw refundacija.

Efekt:
potencjalnie nizsze

ceny lekéw do lecze-
nia najciezszych
choréb.

Lepsza sytuacja
lekéw innowacyjnych
Dotychczas to obec-
nosc¢ okreslonej
substancji czynnej

w leku decydowata

0 jego objeciu refun-
dacjg. Obecnie refun-

dowane beda leki

o podobnym dziataniu
terapeutycznym, na-
wet gdy zawieraja
rézne substancje
czynne. Powinno to
zwiekszy¢ dostepnosé
do lekdw innowacyj-
nych. To, ze objecie
refundacja nastepuje
w drodze decyzji
ministra zdrowia,
powinno zapewnic¢
wiekszg elastycznos¢
systemu oraz umozli-
wié szybsze obejmo-
wanie refundacja
nowych lekow.

Efekt:

wieksza dostepnosé
lekéw innowacyjnych.

Wytaczenia
refundacyjne

Wedtug nowych
zasad na liste lekdw
refundowanych nie
moga trafi¢ takie
produkty, ktérych
stosowanie przez
pacjenta moze byd
skutecznie zastgpione
zmiang jego stylu
zycia (tzw. lifestyle
products). Moze to do-
tyczyé np. lekdw sto-
sowanych przy tzw.
chorobach cywilizacyj-
nych (np. cukrzyca).
Dodatkowo refundacja
nie beda objete leki
wydawane na recepte,
jesli majg one swdj
odpowiednik dostep-
ny bez recepty. Naj-
czesciej sytuacja taka
miata miejsce w przy-
padku lekdw na
dolegliwosci uktadu
trawiennego oraz
stosowanych w lecze-
niu alergii. Wyjatkiem
beda jednak leki sto-
sowane dtuzej niz

30 dni w okres$lonym
stanie klinicznym.

Efekt:
wyzsze ceny tzw.
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lifestyle products oraz
niektérych lekéw maja-

cych odpowiednik wy-
dawany bez recepty.

Dostepnosé
»Zamiennikow”
Dotychczas w sytuacji,
gdy apteka dyspono-
wata nierefundowa-
nym odpowiednikiem
leku przepisanego
przez lekarza, musiata
o tym poinformowac
pacjenta. Wedtug no-
wych przepisdw far-
maceuta bedzie musiat
przekazac¢ w ten spo-
séb informacje wy-
tacznie o innym leku
refundowanym. Po-
nadto apteka nie be-
dzie - jak dotad -
zobowigzana mied taki
substytut na sktadzie,
lecz wytacznie zapew-
ni¢ jego dostepnosé.

Efekt:
trudniejszy dostep

do niektérych lekéw.

Refundacja srodkow
specjalnego przezna-
czenia zywieniowego
Dotychczas refundo-
wane byty wytgcznie
leki oraz wyroby me-
dyczne. Wedtug no-
wych zasad refundacjg
moga by¢ objete réw-
niez produkty, takie
jak na przyktad mleko
poczatkowe czy tez
gotowe produkty za-
stepujgce catodzienng
diete, czyli tzw. srodki
specjalnego przezna-
czenia zywieniowego.

Efekt:
nizsze ceny srodkéw

specjalnego przezna-
czenia zywieniowego.

Marta Koremba, Piotr
Niezgodka

Kochariski Zieba
Rapala i Partnerzy Sp.,).

Zmiany w strukturze
GRMP

Zgodnie z nowa strate-
gig operacyjna dla Ge-
deon Richter Marketing
Polska zmodyfikowano
strukture Zespotdéw
Field Force w Dziale
Marketingu. Zmiany

Z Pewnoscia przyczynia
sie do podniesienia
wskaznikow efektyw-
nosci sprzedazy. Do tej
pory Dziat Marketingu
byt podzielony na linie:
kardiologiczng, gineko-
logiczng, internistyczna
oraz specjalistyczna,
dziatajgcag w obrebie
zespotdw Psychiatrycz-
no-Pulmonologicznego
i Urologiczno-Onkolo-
gicznego. Obecnie linie
ginekologiczna i urolo-
giczna tworza jedna
strukture zarzadzana
przez 8 kierownikow
regionalnych, a kardio-
logiczna funkcjonuje

w dwodch dziatach:
Kardiol oraz Kardio2.
Zmiany nie ominety
rowniez Dziatu Sprze-
dazy. Do zespotu
ztozonego z 4 Key
Account Managerdw
dotaczyto dwdch pra-
cownikdéw. Dodatkowo
rozpoczeta dziatanie
grupa farmaceutyczna
z dwoma nowymi kiero-
whnikami regionalnymi
oraz 22 kontraktowymi
przedstawicielami
farmaceutycznymi.
Niezaleznie od procesu
tworzenia linii farma-
ceutycznej od niedaw-
na funkcjonuje takze
stanowisko Portfolio
Life-Cycle Managera,
ktory zarzadza zbiorem
prezentacji lekow nie-
promowanych i sktada
raporty bezposrednio
do Dyrektora ds. Sprze-
dazy i Marketingu.

Fot. www.sxc.hu
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Richter news

W zwigzku z doniesieniami medialnymi, ktorych
zrodtem byty publikacje w gazecie ,,Nasz Dzien-
nik” w listopadzie br. krytycznie przedstawiajace
wspodtprace firmy Gedeon Richter z Federacja na
Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny, pragniemy
poinformowac o aktualnej sytuaciji.

Od lat prowadzimy dziatalnos¢ spoteczng, eduka-
cyjng i charytatywna. Edukacja w zakresie ochro-
ny zdrowia jest realizacja misji naszej Firmy,
dlatego aktywnie wspieramy liczne akcje i progra-
my spoteczno-edukacyjne, takie jak np. Sopkard,
Program Pierwotnej Profilaktyki Wad Cewy Ner-
wowej czy wielokrotnie nagradzany projekt Mam
SM. Wspomagamy tez dziatalnos¢ licznych funda-
cji, stowarzyszen i instytucji. Angazujemy sie w
akcje charytatywne, przekazujgc bezptatnie leki

i niosac pomoc potrzebujgcym. Wspodtpracujemy
z roznymi podmiotami zajmujgcymi sie edukacija
zdrowotng bez wzgledu na ich linie ideowa,
Swiatopoglad czy tez przekonania polityczne

ich cztonkdw.

Wedtug badan ponad 70% naszego spoteczen-
stwa uwaza, ze edukacja seksualna powinna by¢
powszechnie dostepna i realizowana juz w szkole.
Zgodnie z informacjami pochodzgcymi od Fede-
racji projekty przez nig prowadzone miaty na celu
dziatalnos¢ edukacyjnag dotyczaca zdrowia seksu-
alnego oraz planowania rodziny. Jest to w petni
zbiezne z misjg edukacyjng Gedeon Richter, dlate-
go zdecydowalismy sie na udzielenie wsparcia.
Darowizny przekazywane Federacji na Rzecz Ko-
biet i Planowania Rodziny miaty by¢ przeznaczo-
ne na realizacje jej celdow statutowych. Gedeon
Richter nigdy nie zlecat zadnych dziatan reklamo-
wych dotyczgcych produktéw Firmy. Ponadto
Firma nie prowadzita zadnych rozmdw ani ustalen
dotyczacych lobbingu z Wandg Nowicka.Gedeon
Richter jest w petni zainteresowany wyjasnieniem
wszystkich pojawiajgcych sie w kontekscie dziatan
Federacji na Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny
zarzutdw i niejasnosci, dlatego pozostaje do dys-
pozycji wszystkich instytucji badajgcych sprawe.
Ponadto zarzuty nie dotycza bezposrednio dzia-
talnosci naszej Firmy, dlatego tez nie czujemy sie
upowaznieni do publicznego ich komentowania.
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TRADYCJA

| NOWOCZESNOSC

Jednym z waznych
elementéw prezenta-
cji historii koncernu
Gedeon Richter pod-
czas gali, o ktorej
pisaliSmy w poprzed-
nim numerze, byt
przyblizajagcy 110 lat
istnienia Firmy film

animowany wykonany
przez agencje interak-
tywna Solnteractive.
Animacje historyczna
opracowano w inno-
wacyjnej technice
POP UP. Charaktery-
zuje jg nie tylko
wyjatkowy efekt, ale

rowniez bardzo pre-
cyzyjny proces pro-
dukcji polegajacy na
potaczeniu dwdch
technologii: nowocze-
snej trojwymiarowej
(3D) i klasycznej dwu-
wymiarowej (2D). Bu-
dynki pieczotowicie
odwzorowano na
podstawie zdjec¢ hi-
storycznych. Pozosta-
te elementy, takie jak

tto, ludzie, srodki
transportu, wyposa-
zenie wnetrz, zostaty
narysowane i wykona-
ne metoda poklatko-
wa. Dbatos¢ o detale
i bogactwo przekazu
potegujg wrazenie
realnosci kazdej

z makiet, zdjec i po-
staci bedacych nieja-
ko na wyciggniecie
reki ogladajacego.
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